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2 Introduccién a los Negocios.

< Creatividad e Innovacioén.

> Matemadtica aplicada a los Negocios.
- Comunicaciéon Empresarial.

- Inglés para los Negocios.

- Marketing con Enfoque Internacional.

Segundo Ciclo

- Desarrollo de Ideas de Emprendimiento.

> Metodologias para la Investigacién del Mercado.
- Terminologias en Inglés aplicadas a los Negocios.
< Recursos Informdticos para los Negocios.

> Comportamiento del Consumidory Coolhunting.
< Desarrollo del Proyecto de Investigacion.

- Andlisis de Datos para los Negocios.

2 Finanzas aplicada a los Negocios.

2 Investigaciéon del Mercado.

- Redaccién de Documentos Internos en Inglés.
- Liderazgo Transformacional.

2 Gestion de Marcas -Branding.

- Planificacién Financiera.

- Desarrollo del Proyecto Emprendedor.

2 Inteligencia Comercial.

- Redaccidén de Documentos Externos en Inglés.
- Costos y Presupuestos.

- Productos y Servicios de Exportacioén.

Quinto Ciclo

- Redaccién Comercial en Inglés.

- Marketing Digital y Social Media.

< International Pricing & Sales Managament.
< Distribuciéon y Trade Marketing.

- Analitica Web.

- E-commerce.

< Planificacién en Marketing Internacional.

- Startup y Nuevos Negocios.

> Gestidon de Proyectos con Responsabilidad Social.
- Ferias, Misiones y Manifestaciones Comerciales.
- Técnicas de Interpretacién y Traduccién de
Contratos Internacionales.

- Estrategias Comerciales.

> Promocion y Publicidad Internacional.

Bl Competencias de Empleabilidad

(*) Este Plan de Estudio estd sujeto a cambios.




